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UMSATZSTEIGERUNG

D uoschreib & spiel konnte das Jahr 2009 als
ein sehr erfolgreiches Geschiftsjahr ver-
zeichnen. Der zentralregulierte Verkaufsumsatz
wurde um 11,6 Prozent auf 162 Millionen Euro
gesteigert. Auch bei der Anschlusshausentwick-
lung konnte 2009 an den kontinuierlichen Auf-
wartstrend der letzten 1g Jahre angeknupft wer-
den. Im Geschaftsjahr 2009 schlossen sich 25
neue Gesellschafter Duo schreib & spiel an, so
dass zum 31. Dezember 2009 433 Anschlusshau-
ser im Verband vereint wurden. Der kontinuierli-
che Erfolg ermoglicht es Duo schreib & spiel in
diesen wirtschaftlich angespannten Zeiten den
Duo-Gesellschaftern weitere monetare Entla-
stungen durch zusatzliche und gerechtere Part-
nerschaftsboni auszuschtitten. Bei Duo schreib
& spiel setzt sich der Bonus aus dem garantier-
ten Grundbonus von 15 Prozent und drei Part-
nerschaftsboni ,Marketing”, ,Kommunikation"
und ,Online”, fiir die jeweils 0,25 Prozent ausge-
schiittet werden, zusammen, Dartber hinaus
fuhrt Duo schreib & spiel 2010 die papierlose
Zentralregulierung ein. Somit konnen die Gesell-
schafter schneller ihre zentralregulierten Daten
inihre Betriebssysteme integrieren und erhalten
die notwendigen Informationen, um ihr Tages-
geschaft souveran zu bewdltigen. Duo schreib &
spiel steht fiir mittelstandische Fachhandelsge-
schafte, die sich mit Schreib- & Spielwarenwa-
ren bundesweit in ihren regionalen Markten
positioniert haben. Um diesen Unternehmun-
gen bei der Kundenakquise zu unterstiitzen und
gleichzeitig Duo schreib & spiel als Marke zu
festigen, wird im Geschaftsjahr 2010 ein TV-
Mediavolumen von (ber einer Million Euro ein-
gesetzt. Durch die Auflage der Duo-Printwer-
bung in mehreren Millionen, eigene TV-Spots, in
denen auf die Duo-Anschlusshauser verwiesen
wird und durch die ADV-Imagekampagne ,Du
bist kinderfreundlich” sowie weitere durch Kin-
dersender betreute Initiativen fur Kinder wird
Duo schreib & spiel den Verbrauchern regelma-
Rig auf unterschiedlichen Ebenen prasentiert
und seinen Bekanntheitsgrad weiter steigern.
Auf der internationalen Spielwarenmesse Toys
in Nlrmberg vom 4. bis 9. Februar wird Duo
schreib & spiel gemeinsam mit der Spielwaren-
messe zum dritten Mal den, Way to School” pra-
sentieren. Hier erhalten Schreib- und Spielwa-
renhandler auf 1.400 Quadratmetern einen
Uberblick iber das kommende Schulanfangsge-
schaft 20n0.

WWW.DUO-SHOP.DE

KOOPERATION MIT KOCH,
NEFF & VOLCKMAR

oennecken-Mitglieder kénnen seit dem 1.

Januar 2010 im Buchgeschaft von einem
Kooperationsvertrag zwischen der Overather
Genossenschaft und dem BuchgroRhandler
Koch, Neff & Volckmar profitieren.,,Unser Ziel ist
es, Mitgliedern mit Buchgeschaft bestmégliche
Konditionen und eine nachhaltige Wettbe-
werbsfahigkeit zu ermoglichen”, sagt Margit
Becker, Geschaftsfeldleiterin Einzelhandel der
Soennecken. ,Wir freuen uns daher sehr, dass
wir mit KNV, dem filhrenden Unternehmen des
deutschen Zwischenbuchhandels, den starksten
Marktpartner fur unsere Handler gewinnen
konnten.” Als besonders erfreuliches Ergebnis
der ausfiihrlichen Verhandlungen kann Soenn-
ecken aufgrund der Kooperation den ange-
schlossenen Mitgliedshausern den gewohnten
Monatsbonus von einem Prozent auch in die-
sem Geschaftszweig gewahren. Die beiden
Unternehmen wollen gemeinsam wachsen
und verstarkt Synergien schaffen. Die bislang
unerschlossenen Potenziale bestehender und
neuer Mitglieder zu heben, steht auf der aktuel-
len Agenda der beiden Handelsunternehmen.
WWW.SOENNECKEN.DE

ROY SCHULZ
WECHSELT ZUR MGW

Aufgrund einer neuen vertrieblichen Aus-
richtung verlor die Buroring zum Jahres-
wechsel das Mitglied Roy Schulz mit Sitz in Ber-
lin. Das Unternehmen hat sich entschlossen,
Mitglied der MGW zu werden. Eine Mitglied-
schaft in der Biiroring ist fir die Mitglieder der
MGW jedoch nicht maglich. Auf Grund der lang-
Jjahrigen, erfolgreichen sowie harmonischen
Zusammenarbeit zwischen Roy Schulz und der
Haaner Genossenschaft schlossen die Verant-
wortlichen der Biiroring, Roy Schulz in beidersei-
tigem Einvernehmen zum 31. Dezember 2009
aus der Buroring Genossenschaft — unter
Beriicksichtigung aller rechtlichen und genos-
senschaftlichen Aspekte—aus. Dieser Entschluss
sei alternativios.

WWW.BUERORING.DE

170 JAHRE JUBILAUM BEI
KUGELMANN

I n diesem Jahr feiert die GroBhandelsgesell-
schaft Kugelmann ihr 170-jahriges Jubildum.
Seit 1921 ist das Unternehmen nunmehr im
Besitz der Familie Danne — der UrgroRvater des
heutigen geschaftsfiihrenden Gesellschafters
Klaus Danne war als Lehrling im Jahr 1891 in den
Betrieb eingetreten. Heute gibt es neben der
Zentrale in Hemmingen bei Hannover Standort-
te in Hamburg, Magstadt/Stuttgart und Gottin-
gen. Aus diesem Anlass bietet Kugelmann sei-
nen Fachhandelspartnern in diesem Jahr 170
zusatzliche Aktionen, die tber den gesamten
Jahreszeitraum verteilt werden. Beispielsweise
werden in Zusammenarbeit mit den Partnern
aus der Industrie 170 Leuchtkasten mit dem
Schreibwarenlogo an die Fachhandelspartner
verlost. Somit machen in diesem Jahr dann tber
1.000 Handler mit dem Schreibwarenzeichen
aufsich aufmerksam.
WWW.GEORGKUGELMANN.DE
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NEUER MARKTAUFTRITT

tinktlich zum Jahreswechsel fiel der Vor-

hang fiir den neuen Marktauftritt von Kaut-
Bullinger. Seitdem Johannes Peter Martin die
Geschafte der Kaut-Bullinger Unternehmens-
gruppe vor gut einem Jahr tibernommen hatte,
verfolgte er konsequent seine Vision, die einzel-
nen Unternehmensbereiche unter ein Dach zu
stellen.,Die Erfahrung hat gezeigt, dass die Dif-
ferenzierung in Kaut-Bullinger (fiir den Einzel-
handelsbereich) und Kabuco (fiir den gewerbli-
chen Bereich) auf Kundenseite zu wenig wahr-
genommen wurde. Vielen Kunden war die Ver-
bindung der beiden Marken gar nicht bekannt
und so konnten wertvolle Synergien nicht
genutzt werden”,so Martin. Ab sofort treten alle
Unternehmensbereiche unter der Dachmarke
Kaut-Bullinger auf, der Name Kabuco wird wei-
terhin fiir die Eigenmarke genutzt.
WWW.KAUTBULLINGER.DE

12 | Officepaper | 1]2010



